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Die Erlebniswelt klassischer Automobile 
und ihrer Protagonisten
Allein in Deutschland gibt es über 1,6 Mio. Autos, die 30 Jahre alt oder älter sind, in der Schweiz und in Österreich 
sind jeweils 70.000 Autos jenseits dieser Altersgrenze registriert. Dazu kommen ungezählte Preziosen in den 
Garagen passionierter Autosammler. Um sie zu pflegen und zu erhalten geben die Besitzer ein kleines 
Vermögen aus, denn Autoklassiker sind für sie rollendes Kulturgut. Der hochwertige Klassiker und Sportwagen, 
die automobile Rarität kennzeichnet den Besitzer als Liebhaber eines außergewöhnlichen Lifestyles, in dem 
besondere Autos eine besondere Rolle spielen. 

OCTANE erreicht das Premiumsegment der Autosammler, die einen Fahrzeugwert von über 1 Mrd. Euro ihr Eigen 
nennen. Die Besitzer von Autoklassikern über 30 Jahre stehen für ein Marktpotenzial in Höhe von 3,5 Mrd. Euro.

Quelle: BBE Automotive, „Classic Studie Young- und Oldtimer 2025“

OCTANE – der Name ist Programm. Er steht für exklusive, außer-
gewöhnliche, einzigartige und wertvolle Klassiker und Sportwa-
gen. Bei denen die Oktanzahl im Benzin für Emotionen sorgt, die 
es so sonst nirgendwo gibt. Geschichten rund ums Automobil von 
Rennfahrern, Sammlern, Historikern. Und Helden. Aus allen Epo-
chen, Von allen Marken. Und allen Nationen. Geschichten, die das 
Leben schrieb und von OCTANE bewahrt werden. Genannt »Treib-
stoff für Träume«.

Preziosen, Raritäten, Ikonen – das OCTANE Magazin ist mit seinen 
aufwendigen Recherchen und Bildstrecken die Garage für Kultur-
gut der Extraklasse. Keine Butter-und-Brot-Autos, sondern die 
Speerspitze des Automobilbaus in ihrer Zeit. Und die reicht vom 
legendären Blitzen-Benz bis zum modernen Supersportwagen. Grand-Prix-Sieger, Rekordwagen und Luxus-       
Modelle sind nicht die automobile Basis, aber das Salz in der Suppe. Die zeigen und zeigten, was technisch möglich 
war. Dank Männern und Frauen, die mit aller Leidenschaft Autos konstruierten, gestalteten und fuhren. Helden 
eben.

Autos, Menschen und Emotionen sind das Elixier des OCTANE Magazins. Um das sich herum ein ganzer Kosmos 
an Lifestyle-Themen rankt, von hochwertigen Uhren über einzigartige Klassik-Reisen bis hin zu erstklassiger Mode 
und Accessoires, die alle in, für und mit der Oldtimer- und Sportwagen-Szene gelebt und geliebt werden. Denn 
OCTANE ist mehr als nur Fahren von A nach B – OCTANE ist pures Erleben klassischer Mobilität.

Ulrich Safferling
Chefredakteur

Das OCTANE Magazin ist der Treibstoff für die 
Träume unserer Zielgruppe
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FERRARI 365 GTB/4 NART SPIDER 

SPIDERMANIA!
Dieser äußerst seltene und zukunftsweisende 

Ferrari 365 GTB/4 NART Spider war seit 1988 aus
 der Öffentlichkeit verschwunden. Jetzt hat ihn 

David Lillywhite wiedergetroffen.
Fotos Blair Bunting // Bearbeitung Thomas Imhof

24 Octane

MASERATI KHAMSIN PROTOTYP

Im Uhrzeigersinn 
von oben links 
Erhabene Schulterlinie und 
großzügig verglaste Heckpartie; 
das Holzlenkrad des Prototyps 
schaffte es nicht in die Serie; 
das platzsparende Reserverad 
passt in die »Nase«; die hinteren 
Notsitze des 2+2.

also ist dies eine willkommene Verbesserung.« 
Sein italienischer Kollege Mario Poltronieri 
überschrieb seinen Artikel mit dem Titel »Der 
Wind der Neuheit von Bertone«. Und »Auto 
Motor und Sport« lobte das Design als »Höhe-
punkt italienischer Kunst auf Rädern.« Vier 
Monate später, im März 1973 in Genf, war der 
Prototyp erneut zu sehen, diesmal auf Mase-
ratis eigenem Stand und noch mit dem 
Schriftzug Pirelli Cinturato auf den Reifen. 
Auf dem Pariser Salon im Oktober stand dann 
das erste Serienmodell, AM120-010 – diesmal 
auf Michelin-Pneus. Kein Wunder, war 
Michelin doch da noch Mehrheitsaktionär.

Obwohl Gandini mit 004 die Form des 
Khamsin weitgehend festgelegt hatte, unter-
scheidet er sich in Details vom Serienauto: Er 
hat eine Motorhaube aus Aluminium (statt 
aus Stahl), eine Strebe mehr in den beidseiti-
gen Lamellen der Motorhaube, sechseckige 
Frontblinker von einem Alfa Montreal (statt 
rechteckiger von einer Alfetta) und andere 
Rückleuchten, letztere in Glas statt in Plexi-
glas wie bei den Serienautos eingesetzt. Der 
Frontgrill hat sieben Lamellen statt drei, der 
Wagen hat eine verchromte Frontstoßstange 
statt einer aus Kunstharz und die hinteren 
Radkästen sind glatt und – im Gegensatz zu 
den vorderen – ohne angedeutete Radläufe. 

Auch im nach dem Urteil der damaligen 
Tester insgesamt etwas lieblos gestalteten 
Innenraum finden sich mehrere Unter-
schiede. Mit einem Lenkrad mit Holzkranz, 
einer so nur einmal gestalteten Mittelkon-
sole, ebenfalls speziell angefertigten Sitzen 
und Türverkleidungen sowie einer U-förmi-

gen Rückbank. Der Khamsin war als 2+2-Sit-
zer angekündigt, doch sind die hinteren 
Plätze nicht mehr als Notsitze. Kurz gesagt: 
Auch wenn 004 von weitem gleich aussehen 
mag, hat er aus der Nähe praktisch nichts mit 
dem Serienauto gemein. Sogar das ver-
chromte Khamsin-Logo weicht leicht ab! 

Bei der Pariser Premiere 1973 sah die 
Zukunft für den Khamsin noch glänzend aus. 
Ein GT mit edler Abstammung, der in Sachen 
Leistung konkurrenzfähig war und ein Hand-
ling aufwies, das den meisten seiner Konkur-
renten in nichts nachstand. Dann, nur zwei 
Tage nach dem Verkaufsstart, begann am 6. 
Oktober der Jom-Kippur-Krieg und führte zur 
Energiekrise von 1973. Krasse Preissprünge an 
der Tankstelle, Ölembargos und -knappheit, 
endlose Warteschlangen an der Zapfsäule, 
Sonntagsfahrverbote und die flächendeckende 
Einführung von Geschwindigkeits-Begren-
zungen trafen zeitgleich mit einem globalen 
Wirtschaftsschock ein. All dies führte zu 
einem Einbruch der Verkäufe von Sport- und 
GT-Autos, die fast über Nacht als politisch 
unkorrekt galten. Citroën steckte bereits in 
Schwierigkeiten – 1975 erfolgte die Fusion mit 
Peugeot zu PSA – und Maserati begann, aus 
jeder noch verbliebenen Ader zu bluten. 

Als wäre das noch nicht genug, wurde die 
US-Version aufgrund neuer Sicherheitsvor-
schriften entstellt: mit Stoßstangen im Stil von 
Müllwagen und weiter nach unten ins Blech 
eingesetzten Rückleuchten. Importeur Bob 
Grossmann bestätigte mir vor Jahrzehnten, 
dass diese Änderungen die US-Verkäufe rui-
nierten, dort wurden nur 155 Autos verkauft. 

»DIE MECHANISCHEN 
SPEZIFIKATIONEN 

DES KHAMSIN WAREN 
EIN BEEINDRUCKENDER 

MIX AUS TRADITION 
UND INNOVATION.«

Octane 51Octane 51

FERRARI 288 GTO

Federung filtert auch auf Landstraßen die sehr üblen Stellen heraus. 
Etwa so, als würde man in leichten Sportschuhen statt barfuß laufen.

In einer Bergabkurve bemerke ich eine leichte Wankbewegung, 
gerade genug, um die Kurvenkräfte zu übertragen. Die Hinterradauf-
hängung fängt das Gewicht des Motors mühelos auf. Ich habe nicht 
den Eindruck, dass der V8 das Heck aus der Balance bringen will oder 
dass die kraftvollen und gut dosierbaren Bremsen beim Zupacken 
Unruhe ins Fahrwerk brächten. Dieses Auto wurde so konstruiert, 
dass es seine Leistung auch ohne die heutigen elektronischen Hilfsmit-
tel gut umsetzen kann.

Ich erhöhe das Tempo und fordere die Vorderachse stärker. Der 
GTO setzt meinen Input jederzeit präzise um. Das ermutigt mich, mal 
auszuprobieren, was passiert, wenn ich bei eingeschlagenem Lenkrad 
in den Einsatzbereich des Turbos drehe. Ergebnis: Er bleibt gut ausba-
lanciert und leicht zu kontrollieren, auch wenn die Reifen an den Haft-
grenzen arbeiten. Dieses Gerät fühlt sich unglaublich gut an – und aus 
meiner Sicht deutlich fesselnder als sein Zeitgenosse, der Porsche 959.

»DAS WIRKLICH BESONDERE AM GTO IST SEIN HANDLING, 
EINE KOMBINATION AUS EXAKTEN RÜCKMELDUNGEN, LINEARITÄT 
UND DEM SCHLUCKEN VON UNEBENHEITEN.«

Im Uhrzeigersinn, von rechts
Die drei »Krallenspuren« erinnern an 
den historischen Namensvetter 250 
GTO; Klappscheinwerfer definieren 

wie beim 308 die Frontpartie; ist dies 
der schönste je gebaute Ferrari?

Octane 35

FERRARI 365 GTB/4 NART SPIDER 

50 JAHRE BB DESIGN

ZWEI BUCHSTABEN, 
EIN WELTERFOLG
Man darf schon sagen, dass Rainer Buchmann seiner
Zeit weit voraus war – 50 Jahre später blickt der
bb-Pionier auf ein paar faszinierende Jahre zurück.

Text Jürgen Lewandowski // Fotos Rainer Buchmann

Regenbogen-Kultur
Was wäre eigentlich gewesen, wenn Polaroid nicht 

1976 ein besonderes Ausstellungsstück für die 
photokina gesucht hätte? Rainer Buchmann lackierte 

seinen ersten gebauten Porsche Turbo Targa mit 
zwei Streifen in Regenbogenfarben und zeigte ihn 

auf dem Polaroid-Stand. Ein Star war geboren.

Octane 77

Die außergewöhnlich recherchierten und hochwertig fotografierten Geschichten über alle Aspekte der  Mobilität 
und den dazugehörigen Lifestyle liefern den Treibstoff für die Träume unserer  Leser. Ihre Werbung kann 
 organischer Bestandteil darin sein.

Mit OCTANE haben wir ein Premiummagazin geschaffen, das auf innovative Weise die Elemente der 
 Markenerzählung und der passenden Zielgruppenansprache kombiniert. Die Anwendung von Papier als 
 Medium stellt keineswegs einen Anachronismus dar. Vielmehr ist die unmittelbare persönliche Präsenz in hap-
tischer Form sowohl wertschätzend als auch aufmerksamkeitsstark. Das OCTANE Magazin bietet einen 
 erweiterten und anhaltenden Raum für Aufmerksamkeit im Vergleich zu digitalen Medien. Dies trägt dazu bei,  
den Erfolg von Marken auch in anderen Medienkanälen zu unterstützen.

 Seite 3



bis 40 Jahre
33%

41 bis 60 
Jahre
23%

über 60 
Jahre
44%

Altersklassen
Durchschnittsalter:  55 Jahre

Männer
97%

FrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauenFrauen
3%

Männeranteil

6%

18%

24%

52%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

unter
2000 Euro

2000 bis
unter 4000 Euro

4000 bis
unter 5000 Euro

5000 Euro
und mehr

Haushaltsnettoeinkommen

Die OCTANE Magazin-Leser

 ATTRAKTIVE ALTERSGRUPPE  SOLVENTE KUNDEN

OCTANE / Mediadaten 2026
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2%2%2%2%2%2%2%2%2%2%2%2%2%

14%

28%

56%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

unter 250 Euro

250 bis
unter 1000 Euro

1000 bis
unter 2000 Euro

2000 Euro
und mehr

Frei verfügbares Einkommen

21%

3%

5%

21%

26%

25%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Rentner,
Pensionär

 Ausbildung, Lehre,
Student

Facharbeiter,
Arbeiter

sonst.  Angestellter,
Beamter

leitender Angest./
höherer Beamter

selbstständig,
freiberuflich

Berufstätigkeit

Quelle: OCTANE-Leserbefragung

 MEINUNGSFÜHRER  FÜHRUNGSKRÄFTE
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9%

25%

30%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

einmal
teilgenommen

öfters
teilgenommen

Rallye
geplant

An Oldtimer-Rallye teilgenommen

16%
17%

22%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

fabrikneues
Fahrzeug

Gebraucht-
wagen

Klassiker

Pkw-Kaufplan
in den nächsten 12 Monaten

Klassikerbesitz
79%

kein Klassiker
21%

Klassikerbesitz

 AMBITIONIERTE FAHRER

Die OCTANE Magazin-Leser

 AUTOMOBILSAMMLER

OCTANE / Mediadaten 2026
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1 bis 5
57%6 bis 10

22%

11 bis 19
11%

20 
oder mehr

10%

Anzahl Armbanduhren
Jeder OCTANE-Leser besitzt durchschnittlich 9,0 Armbanduhren

9%

23%

32%

19%
17%

0%

10%

20%

30%

unter 500 € 500 bis 
unter 2.000 €

2.000 bis 
unter 5.000 €

5.000 bis 
unter 10.000 €

10.000 € 
oder mehr

Kosten teuerste Uhr
Die teuerste Uhr kostete durchschnittlich 4.901 €

8%

19%

23%
24%

26%

0%

10%

20%

30%

unter 500 € 500 bis 
unter 2.000 €

2.000 bis 
unter 5.000 €

5.000 bis 
unter 10.000 €

10.000 € 
oder mehr

Kosten Traumuhr
Die Traum-Uhr darf durchschnittlich 6.742 € kosten

Quelle: OCTANE-Leserbefragung

 UHREN-CONNAISSEURE  LEIDENSCHAFTLICHE GENIESSER
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ANZEIGEN

Opening Spread* 19.000

2/1 Seite 15.200

4. Umschlagseite* 9.500

2. Umschlagseite* 8.000

3. Umschlagseite* 8.000

 1/1 Seite 7.600

 1/2 Seite 3.800 

ANZEIGEN IM MARKTPLATZ

1/1 Seite 3.800

1/2 Seite 2.000

1/4 Seite 1.070

1/8 Seite 590

Veranstaltungs- 
hinweise/Dates

2,50 € 
pro mm und  Spalte 

MENGENSTAFFEL
Für Formatanzeigen

ab 2 Seiten..............5 %
ab 4 Seiten..............10 %

MALSTAFFEL
Für Marktanzeigen

ab 3 Anzeigen ............5 %
ab 6 Anzeigen ............10 %

Anzeigenpreise

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
*Nur als Festbuchung möglich.

Termine

Auflagen
Die Druckauflage von OCTANE beträgt insgesamt ca. 27.000 Exemplare. 
Die verbreitete Auflage verteilt sich wie folgt auf die unterschiedlichen Sparten:

ab 6 Seiten..............15 %
ab 8 Seiten..............21 %

ab 9 Anzeigen ............15 %
ab 12 Anzeigen .........21 %

Verbreitete Auflage Gesamt: 
16.600 Exemplare

Anteil

Davon im: 

Grosso 29 %

Bahnhof 19 %

Abonnement 28 %

Ausland (alle Sparten) 9 %

Sammelabnehmer
(Clubs, Kunden, Händler, etc.)

15 %

Quelle: Verlagsangabe, Ø 2024/2025

AUSGABE 81
MÄRZ 2026

AUSGABE 82
MAI 2026

AUSGABE 83
JULI 2026

 Erstverkaufstag 05. Februar 2026 09. April 2026 03. Juni 2026

 Anzeigenschluss 08. Januar 2026 05. März 2026 06. Mai 2026

 Druckunterlagenschluss 15. Januar 2026 12. März 2026 13. Mai 2026

AUSGABE 84
SEPTEMBER 2026

AUSGABE 85
NOVEMBER 2026

AUSGABE 86
JANUAR 2027

 Erstverkaufstag 06. August 2026 08. Oktober 2026 03. Dezember 2026

 Anzeigenschluss 09. Juli 2026 10. September 2026 05. November 2026

 Druckunterlagenschluss 16. Juli 2026 17. September 2026 12. November 2026

BEILAGEN, BEIHEFTER,
BEIKLEBER

Preise auf Anfrage

OCTANE / Mediadaten 2026
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DATES / Vorschau

APRIL

2.–14. April 2024
Veterama
Hockenheimring, Baden-Württemberg (D)
www.veterama.de

13. April 2024
Rollendes Museum 
Wiesbaden, Hessen (D)
www.rollendes-museum-wiesbaden.de

19.–21. April 2024
5. CRC-Frühlings-Rallye
Berlin (D)
www.classic-rallye-club.de

20. April 2024
15. Audi RegioSprint
Ingolstadt, Bayern (D)
www.regio-sprint.de

21. April 2024
38. Oldtimer-Treff und Teilemarkt
Ellringen, Niedersachsen (D)
www.oldtimer-ellringen.de

25.–27. April 2024
3. Preussen Klassik Rallye
Bad Saarow, Brandenburg (D)
www.preussen-klassik-rallye.de

25.–27. April 2024
22. Südsteiermark Classic
Gamlitz, Steiermark (A)
www.suedsteiermark-classic.at

25.–28. April 2024 
24. Retro Classics
Stuttgart, Baden-Württemberg (D)
www.retro-classics.de

DIE BESTEN EVENTS, EMPFOHLEN VON OCTANE

26.–28. April 2024
Herkules Bergrennen 101 Jahre
Kassel, Hessen (D)
www.automobiles-kulturgut.org

27. April 2024
20. Tour de Rü
Rüttenscheid, Nordrhein-Westfalen (D)
www.ruettenscheid.de

27.–28. April 2024
Technorama Ulm
Ulm, Baden-Württemberg (D)
www.technorama.de

27.–28. April 2024
3. Swiss Retromecanika
Genf (CH)
www.retromecanika.ch

27.–28. April 2024
Historic Vehicle Days
Schweiz
www.shvf.ch

27.–28. April 2024
Oldtimertage
Österreich
www.oldtimertage.at

www.motofestival.chMAI

2.–4. Mai 2024
15. Hamburg-Berlin-Klassik
Hamburg (D)
www.rallyebuero.de

3.–5. Mai 2024
21. Jim Clark Revival &
Bosch Hockenheim Historic
Hockenheim, Baden-Württemberg (D)
www.hockenheim-historic.de

4. Mai 2024
14. Magdeburger Oldtimertag
Magdeburg, Sachsen-Anhalt (D)
www.magdeburger-oldtimertag.de

4.–5. Mai 2024
Classic Days
Berlin (D)
www.die-classic-days-berlin.de

4.–5. Mai 2024
Burn out – US Vintage Car & Bike
Hinwil, Zürich (CH)
www.burnoutevent.ch

4.–5. Mai 2024
34. Oldtimer Messe Tulln
Tulln, Niederösterreich (A)
www.oldtimermesse.at

zweispaltig (95,5 mm breit) 
124 mm hoch

620 €

vierspaltig (195 mm breit)
50 mm hoch

500 €

124 Octane

5. Mai 2024
10. Season Opening
Kemptthal, Zürich (CH)
www.openairtours.ch

8. Mai 2024
5. Histo-Revival
Nördlingen, Bayern (D)
www.sec-sportevents.com

8.–11. Mai 2024
23. Rügenclassics Rallye
Binz/Rügen, Mecklenburg-Vorpommern (D)
www.ruegenclassics.de

9.–11. Mai 2024
9. European Auto Classic
Leipzig, Sachsen (D)
www.leipzig-classic.eu  

9.–12. Mai 2024
Arabella Classics Route 2024
Schloss Fuschl, Salzburg (A)
www.arabellaclassics.de

9.–12. Mai 2024
ACS Classic Drive
Piemont (I)
www.acs.ch

9.–12. Mai 2024
2. Wilder Kaiser Classic
Elmau, Tirol (A)
www.kaiserclassic.at

9.–12. Mai 2024
49. Int. Porsche 356 Meeting
Estoril, Lissabon (P)
www.portugalporsche356.pt

10.–11. Mai 2024
23. ADAC Württemberg Historic
Heilbronn, Baden-Württemberg (D)
www.rallye-wuerttemberg-historic.de

10.–11. Mai 2024
19. AvD Rund um Berlin-Classic 
Berlin (D)
www.rundumberlin-classic.de

11. Mai 2024
Oldtimerrallye Hamburg
Hamburg (D)
www.oldtimer-rallye-hamburg.de

11.–12. Mai 2024
Brazzeltag
Speyer, Rheinland-Pfalz (D)
www.brazzeltag.de

12. Mai 2024
Youngtimer Show
Herten, Nordrhein-Westfalen (D)
www.youngtimer-show.de

12. Mai 2024
Older Classics
Kemptthal, Zürich (CH)
www.olderclassics.ch

12. Mai 2024
5. Bikes Treffen
Bremen (D)
www.schuppeneins.de

17.–19. Mai 2024
24. Depro Franken Classic
Bad Kissingen, Bayern (D)
www.franken-classic.com

17.–20. Mai 2024
Lugano Elegance
Lugano, Tessin (CH)
www.luganoelegance.com

18.–19. Mai 2024
Festival of Speed
Goodwood, West Sussex (GB)
www.goodwood.co.uk

18.–19. Mai 2024
25. Oldtimer in Obwalden
Sarnen, Obwalden (CH)
www.o-io.ch

18.–19. Mai 2024
Beaulieu Spring Autojumble
Hampshire (GB)
www.beaulieu.co.uk

18.–20. Mai 2024
Die Oldtimer-Show
Linthe, Brandenburg (D)
www.dieoldtimershow.de

19. Mai 2024
14. Japaner Young- und Oldtimer-
treffen
Langenthal, Bern (CH)
www.japanclassic.ch

20. Mai 2024
11. Youngtimer Stockental
Niederstocken, Bern (CH)
www.youngtimer-connection.ch

22.–25. Mai 2024
ADAC Deutschland Klassik
Bremerhaven, Bremen (D)
www.adac-motorsport.de/oldtimerevents

24.–26. Mai 2024
Concorso d’Eleganza Villa d’Este
Cernobbio (I)
www.concorsodeleganzavilladeste.com

zweispaltig (95,5 mm breit) 
75 mm hoch

375 €

einspaltig
(45,75 mm breit) 

60 mm hoch

150 €

einspaltig
(45,75 mm breit) 

248 mm hoch

620 €

 Octane 125

Sonderpreise für Veranstaltungen, Messen, 
Rallyes, Hotels, Tourismus
ZÜNDUNG/DATES
In der tabellarischen Termine-Übersicht gelten vergünstigte Anzeigenpreise für alle Anzeigen, die Veranstaltungen,
Messen, Rallyes, Ausfahrten oder Treffen bewerben sowie für Oldtimer-Angebote von Hotels und  
Fremdenverkehrsämtern: 2,50 € pro mm und Spalte

EVENTS

VORSCHAU
Text Theo Gerstl, Ulrich Safferling // Fotos Veranstalter, U. Safferling

Nach dem großen Erfolg bei der Concours-
Premiere auf Gut Kaltenbrunn trifft sich am 
letzten Juli-Wochenende wieder die Haut-
Couture des Karosseriebaus am Tegernsee. 
Der Concours, veranstaltet von den Organi-
satoren des renommierten Concours of Ele-
gance Hampton Court Palace, ist international 
ausgerichtet und führt die wichtigsten 
Sammler der Welt zusammen, um rund 50 
exklusive Fahrzeuge in einem spektakulären 
Rahmen zu präsentieren. Viele Sammlerob-
jekte werden dabei ihr Concours-Debüt in 
Deutschland feiern. Ergänzt wird der Con-
cours durch die Ausstellung von rund 150 
Traumfahrzeugen eines Spezial-Concours 
und der Automobilclubs. Viele Concours-
Autos nehmen zusätzlich an der Bavarian 
Tour teil, einem viertägigen Fahrabenteuer zu 
den schönsten und eindrucksvollsten Orten, 
die Bayern zu bieten hat. 

Wie im Hampton Court Palace wird der 
Concours-Gewinner nicht von einer Jury, 
sondern von den Besitzern der Fahrzeuge 
gewählt. Jeder Teilnehmer darf über die 
anderen Modelle abstimmen, um zu entschei-
den, welches Auto zum »Best of Show« gekürt 
wird. Ebenfalls am Concours of Elegance 
beim Tegernsee wird die Wundercar Collec-
tion zu sehen sein, die bereits Besucher auf 
der ganzen Welt begeistert hat. Die einzigar-
tige Automobilsammlung des Frankfurter 
Anwalts Christian Zschocke beinhaltet aus-
schließlich BMW-Modelle der E3-Baureihe, 
die mit Liebe zum Detail zu Unikaten gewor-
den sind. Insgesamt fünf Fahrzeuge soll die 
Kollektion endgültig beinhalten, vier davon 
sind mittlerweile fertiggestellt. 
 concoursofelegancegermany.com

burgring mit der Grand-Prix-Strecke und 
Nordschleife, wo nach der technischen 
Abnahme die Rallye auch gestartet wird. Am 
zweiten Tag erfahren wortwörtlich die Teil-
nehmer den nächsten Höhepunkt: Aus der 
Boxengasse der Grand-Prix-Strecke des Nür-
burgrings heraus starten sie zur ersten Wer-
tungsprüfung und gehen gleich danach auf 
die Strecke durch die Ardennen. Am Nach-
mittag erreichen die Teams den Circuit de Spa-
Francorchamps. Von der berühmten Achter-
bahn in Belgien geht es über die Grenze hinweg 
in die Niederlande. 

Am abschließenden Freitag ist ein Abste-
cher auf die ehemalige Formel-1-Rennstrecke 
Zolder geplant, bevor es auf malerischen 

25.–26. Juli 2025
Automobile Haute-Couture
2. Concours of Elegance Germany, 
Tegernsee (D)

Auf neuen Routen, aber erneut im Dreilän-
dereck Deutschland, Luxemburg und Bel-
gien, startet dieses Jahr die AvD-Histo-Tour. 
Die Strecken führen durch die Mittelgebirgs-
regionen Eifel und Ardennen und bieten aus-
reichend Gelegenheit, Geschicklichkeit und 
Können bei Gleichmäßigkeitsprüfungen unter 
Beweis zu stellen. Traditionell stehen neben 
der Rallye wieder legendäre Rennstrecken auf 
dem Programm: der Circuit de Spa- Fran-
corchamps, der Circuit Zolder und der Nür-

Strecken bis zur Zielankunft im niederländi-
schen Maastricht geht. Im Rahmen einer fest-
lich-fröhlichen Abendveranstaltung erhalten 
die Sieger und Platzierten der Wertungsklas-
sen »Elektronik« und »Sanduhr« ihre Pokale 
und Sonderpreise. Bei der AvD-Histo-Tour 
2025 sind Old- und Youngtimer bis ein-
schließlich Baujahr 2004 zugelassen. Auch 
in der Saison 2025 zählt die AvD-Histo-Tour 
zur ersten Liga des deutschen Oldtimer-Ral-
lyesports und wird als offizieller Wertungs-
lauf der Deutschen Classic Serie (www.dcs-
rallye.de) gewertet. Das Rallye-Ergebnis 
f ließt in die Gesamtwertung zum Deutschen 
Classic Pokal ein.
 avd-histo-tour.de 

6.–8. August 2025
Rallye mit Rundkursen
AvD-Histo-Tour, Nürburgring (D)
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RÜCKBLICK
EVENTS

Text Theo Gerstl, Ulrich Safferling // Fotos Veranstalter, U. Safferling

Der Weg ist oft das Ziel, und das gilt auch 
für Klassiker-Messen, die sich mehr denn je 
Jahr für Jahr neu erfinden müssen. Die 
zweite Ausgabe unter Leitung der AFAG 
nach der Ära Karl Ulrich Herrmann zeigte 
jedenfalls mehr Potential als 2024: Statt 
sechs waren sieben Hallen belegt, statt zuvor 
70.000 meldete die Messe für 2025 rund 
77.000 Besucher und statt 2000 sollen2200 
Fahrzeuge ausgestellt gewesen sein. Beson-
ders auffällig war die Qualitätssteigerung in 
Halle 1, die früher als »Visitenkarte der 
Messe« bezeichnet wurde. Neben dem ange-
stammten Porsche-Stand hatte sich auch 
Mercedes-Benz dort platziert, während in 

27. Februar – 2. März 2025
Der Griff nach den Sternen
24. Retro Classics, Stuttgart (D)

Halle 5 weiter die MB-Clubs Flagge zeigten. 
Den größten Stand hatte freilich die «Motor-
world», die unter anderem mit Sonax, HK 
Engineering, Bechtel Classics, Dekra und 
Gohm Italia wieder ein Forum automobiler 
Kultur waren. Und mit dem einzigen Tesla 
Cybertruck in Deutschland man einen ech-
ten Hingucker dabei, auch wenn keine deut-
sche Straßenzulassung aufweisen konnte.

Deutlich wurde an zahlreichen Ständen 
der anhaltende Trend zur Individualisierung, 
vor allem für exklusive und teure Restomods 
und Backdates vom Neunelfer wie der 9RS 
von Christian Abt Classic (siehe OCTANE 
#75). Erstmals auf Basis eines wassergekühl-
ten 911 zeigte Rühle Motors als Weltpremiere 
seinen F97, in dem die 997-Plattform mit einer 
F-Karosserie kombiniert wurde.

Obwohl Messen immer noch nach in Besu-
cherzahlen und Quadratmetern gemessen 
werden, ist es vor allem die Qualität und nicht 

die Quantität, die einer Messe ihr Ambiente, ja 
ihre Seele verleiht. Ein Ausdruck dessen sind 
die Sonderausstellungen, von denen die Retro 
Classics gleich 14 im Programm aufführte.

Vom »American Way of Drive«, über 50 
Jahre BMW Dreier und eine 911-Show 
genannt »Rare Sphere« für junge Enthusias-
ten bis zu historischen Feuerwehrautos. Nicht 
überall sprang der Funke über, wenn die 
Fahrzeuge relativ nüchtern ausgestellt waren 
oder die historischen Nutzfahrzeuge und 
Bussen ihre Halle nicht annähernd ausfüll-
ten. Und dass im Foyer am Eingang aus-
schließlich neue Aston Martin-Modelle stan-
den erfüllte zwar das Kriterium Fahrkultur, 
lieferte aber nicht die wünschenswerte Ver-
bindung von Tradition und Moderne, die sich 
schon mit einem einzigen DB5 hätte herstel-
len lassen. Automobile Leidenschaft ist mehr 
als nur die Frage nach PS, Preis und Alter.
www.retro-classics.de
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Atmosphäre, Umgebung, Intensität – wie werden die verschiedenen Medien konsumiert 
und welche Wirkung entfalten sie beim Nutzer?

Nach den Ergebnissen einer Studie* von Score Media erhält kein Medium bei der Nutzung mehr ungeteilte 
Aufmerksamkeit als Print: Denn während TV, Internet und Radio vornehmlich parallel zu anderen Medien oder 
Aktivitäten wie arbeiten, Hausarbeiten erledigen, Auto fahren, telefonieren etc. genutzt werden, erhalten 
Printmedien überwiegend die ungeteilte Aufmerksamkeit. Die Spitzenposition im Wettbewerb der 
Aufmerksamkeitsökonomie nimmt klar die Abozeitung ein. So gaben 69 Prozent der Nutzer an, während des 
Zeitungskonsums nichts anderes zu tun (maximal dabei zu essen). Bei Zeitschriften liegt die Alleinnutzung bei 57 
und bei Kaufzeitungen bei 53 Prozent.

Auch in puncto Werbeerinnerung erklimmt Print das Siegertreppchen. 80 Prozent der Leser von Abozeitungen, 
76 Prozent von Zeitschriften und 67 Prozent von Kaufzeitungen, die Anzeigen wahrgenommen haben, können 
konkret beworbene Marken benennen. Es folgt das Internet – hier erinnern sich 63 Prozent – und mit einem 
deutlich niedrigeren Anteil von rund 50 Prozent reihen sich TV und Radio ein.

Der Faktor Print: Kontaktqualität führt zu hoher Werbewirkung
Über Aufgaben und Eigenschaften der Medien haben die Befragten eine klare Vorstellung: 83 Prozent der Leser
nutzen sie zur Informationsgewinnung (Kaufzeitung 66, Zeitschriften 56, Internet 48, Radio 30 und TV 
26 Prozent) 46 Prozent der Befragten sehen Print als glaubwürdiges Medium – auch das sind im 
Gattungsvergleich allesamt Spitzenwerte.

*Quelle: Forschungsinstitut: Die Studie wurde von Annalect und Trend Research im Auftrag der Score Media Group durchgeführt. 2018

Als Werbeträger ist das OCTANE Magazin ein 
verlässlicher Partner von Industrie und Handel und 
bietet den Lesern eine vertrauensvolle Orientie-
rung, Produkt-Hinweise und Anregungen.

Wie der Verband der Zeitschriftenverlage (VdZ) 
festgestellt hat, besitzen Markenartikel und Marken-
medienidentische Attribute wie Professionalität, 
Vertrauen, Wertschätzung oder Loyalität, und davon 
können am Ende beide Seiten profitieren. 

Wie bei einem Markenartikel vertrauen 
Konsumenten journalistischen Markenmedien.

Printwerbung ist der Königsweg zu 
anspruchsvollen Menschen
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